FONDOS

El inversor en fondos termina ganando menos cuando
decide entrar y salir del mercado para evitar pérdidas que
cuando mantiene su inversion.

La paciencia como arma

por D.Anglés

El miedo a perder y la codicia
son los principales motivos
que llevan a los participes
acometer errores con su
dinero.

Quieto parado. Esta parece
ser la mejor recomendacion
que se puede hacer a los par-
ticipes en fondos de inver-
sion. Los movimientos de los
inversores que intentan anti-
ciparse a las oscilaciones de
los mercados y las retiradas
de dinero impulsadas por el
pénico o los nervios son es-
trategias equivocadas a largo
plazo.

Es muy frecuente que la ren-
tabilidad que consiguen los
fondos sea muy superior a la
que realmente obtienen los
inversores. Generalmente se
trata de un problema de pa-
ciencia. “Si el inversor se
queda dentro del fondo du-
rante todo el tiempo que tie-
ne previsto para invertir, se-
guro que ganara mas dinero”,
asegura Carles Tusquets,
presidente de Fibanc.

La firma estadounidense
Dalbar ha estudiado el com-
portamiento de los inverso-
res durante los Gltimos 20
afios. Los resultados de su ul-
timo informe muestran que,
entre 1985 y 2004, mientras el
indice S&P 500 acumulaba
una revalorizacién anualiza-
da del 13,2% -una ganancia

que podria haber conseguido
también un inversor que hu-
biera entrado en un fondo
que replicara este indice y se
hubiera mantenido en él-, el
beneficio real obtenido por el
inversor medio es del 3,7%,
un 0,7% si se descuenta la in-
flacion —ver grafico-.

FEl estudio también muestra
que los inversores que pre-
tenden adivinar la tendencia
de los mercados y anticiparse
a sus movimientos, suelen
equivocarse. Pierden un 2,8%
de media anual para el perio-
do de 20 afios analizado.

En el caso de los fondos de
renta fija, la tendencia es si-
milar. El inversor medio con-
sigue una rentabilidad anual
del 29 en 20 aflos, por debajo
de la inflacién y mucho me-
nos de lo que consigue el in-
dice de referencia para el sec-
tor —ver gréfico-.

Aprender a invertir

Mis importante que saber
elegir un fondo, es aprender
cémo invertir. “Los benefi-
cios que se consiguen a largo
plazo dependen mucho mas
del comportamiento del in-
versor que de la rentabilidad
del fondo”, concluye el infor-
me de Dalbar.

“Si quien tiene una inversion
alargo plazo se deja guiar por
la coyuntura a corto plazo, en
el 9o% de los casos suele per-
der”, confirma Tusquets. La
familia, los amigos, las noti-

cias y los rumores del merca-
do son los agentes cataliza-
dores de muchos movimien-
tos equivocados.

“Muchos participes entran
en un fondo de renta variable
cuando las bolsas han subido
y deciden vender cuando los
mercados caen. Justo lo con-
trario de lo que deberfa ser
un comportamiento 16gico”,
afirma un experto. “La deci-
sién verdaderamente inteli-
gente seria comprar cuando
el mercado ha bajado”, anade
elinforme.

El andlisis de Dalbar demues-
tra que un participe que reali-
za aportaciones regulares a
su fondo sin importar la mar-
cha de los mercados, consi-
gue mejores resultados —un

75% mas- que el inversor me-
dio, que retira e ingresa dine-
ro en funcién del momento
-ver grafico comparativo en-
tre el inversor medio y el sis-
temdtico-. Incluso un partici-
pe que invierte en un mal
fondo —un producto que con-
siga, por ejemplo, una renta-
bilidad que sea un 259 infe-
rior a la del indice S&P soo-
termina ganando mas que el
inversor medio —un 4,8%
anual, frente a un 3,7%- si
mantiene su inversion a largo
plazo.

Malas prdcticas

M El participe que mantiene
su inversién en fondos
durante periodos largos
llega a ganar hasta 40 veces
mas que los que deciden
salirse del mercado para
volver a entrar después.

M Elinversor comete el error
de retirar su dinero cuando
el mercado cae y de volver a
entrar cuando las bolsas
viven rachas alcistas.

W Muchos participes ganan
menos que la rentabilidad
anual conseguida por los
fondos en los que estan
invertidos.
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Viaje al fondo de los fondos

Laimportancia del asesor
“Las principales motivacio-
nes de los inversores son la
codicia y el miedo”, afirma el
estudio de Dalbar. Y ninguno
de los dos es buen consejero.
Por eso los expertos ratifican
la importancia de la asesoria
profesional en asuntos finan-
cieros. “La mayor obligacion
de cualquier asesor debe ser
que el cliente entienda que, si
su estrategia es a largo plazo,
lo mejor es mantener la in-
version”, explica Tusquets.
La responsabilidad de los
asesores es saber vender el
producto que mejor se adap-
te a las necesidades y al perfil
de riesgo de cada inversor.
Los participes tienen la obli-
gacioén de buscar informa-
cion. “Que no se fien del veci-
no de taquilla en el gimnasio,
sino que acudan a los espe-
cialistas”, aiade Tusquets.
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Dime como inviertes... y te diré cudnto ganas
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Resultados...
Rentabilidad obtenida en 20 afios, en porcentaje.
EN RENTA VARIABLE EN RENTA FIJA
Inversor medio & 3,7 Inversor medio 2,0

Inversor paciente &2 132 Inversor paciente SERESEEE 57

Inflacion o2 3,0

Inflacion

FUENTE: Dalbar Inc. EXPANSION

Esmas
importante
saber invertir
bien que
escoger un
buen fondo

Julio Verne lo tuvo muy sencillo. Se imagind
que la tierra era redonda y que tenia un cen-
tro. Desde fuera empezé a hacer un agujero
con el objetivo de llegar al nicleo donde,
imaginando lo peor, dibuj6 un infierno con
todo tipo de males y malvados. Las peripe-
cias se sucedieron con momentos de impac-
to, intriga y desgracia, para acabar finalmen-
te bien.

Otros novelistas lo imitaron y siguieron un
proceso en el que sus escritos empezaban
en clave de aventura, se buscaba algo desea-
do, se sufria, se sufria mas entremezclando

amor y miedo y, finalmente, se conseguia to-
dolo anhelado.

Las peliculas americanas de los afios setenta
mantenian en origen el esquema pero, tal
vez para innovar y adecuar un modelo de
sociedad, tenfan un final diferente en el que
las cosas acababan mal. El chico moria, el
delincuente redimido era asesinado o el
amor resultaba imposible.

Mis tarde todo volvid a su curso y el “diver-
timento” se recuper?. iTodo era alegria! Se
profundizaba en el intermedio padeciendo
con angustia pero, después de la intranquili-

dad, el episodio concluia més que positiva-
mente.

Todo son peliculas. La realidad es bien dis-
tinta. A quien habla por teléfono en el coche
o no lleva el cinturdn puesto la policia nor-
malmente le multa pronto o tarde y acaba
mal. No hablemos de temas personales o
profesionales donde la suerte positiva no
existe (sf, por desgracia, la negativa) y las co-
sas suelen finalizar “torcidas”. ¢Se han pues-
to a pensar alguna vez por qué no alcanza-
mos lo que deseamos? ¢Por qué la felicidad
es incompleta? Piensen en un vehiculo de

inversion, por ejemplo, los fondos. Suscri-
ban uno, un monetario. Acaba un afio. No
pierden y consiguen ganar algo; sf, pero po-
co. Otros se han beneficiado de una mayor
plusvalia. Alguno que ha arriesgado mas se
ha visto recompensado, pero en tono menor
que los mas aviesos. Pienso que no hay que
conformarse, que hay que esforzarse para
mejorar, pero dentro del marco que seamos
capaces de aceptar. No es ser conformista,
que por si es triste; es ser realista. Y realista
viene de optimismo y de tocar con los pies
el suelo.
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